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1. UvOoD

Projekt "Urbaniziraj zase!", ki je del programa Evropske prestolnice mladih Maribor 2013, zajema
medsebojno sodelovanje mladih pri oblikovanju in izdelavi urbane opreme (mize, klopi, ...) za mlade v
Kulturnem centru Pekarna in je na eni strani in"trument, ki bo dvignil vrednost deficitarnih poklicev, ki
so v zatonu, na drugi strani pa bo mlade vzpodbudil k aktivnej"i vlogi v lokalnem okolju in timskemu

delu.

Namen analize je, da bomo s pomo#jo prejetih odgovorov in opravljene analize ugotovili kak"na je
potreba po urbani opremi v KC Pekarna med mladimi in aktivnimi v Kulturnem centru Pekarna, na ta
na#in bomo pote"ili njihove potrebe, saj bomo na podlagi njihovih !elja in predlogov skupaj z mladimi
Ezgradili in postaviliC mladim prijazno in potebno urbano opremo v KC Pekarna. Zaradi potrebe po
kvalitetnej"i raziskavi, smo pripravili dve anketi in sicer anketo, ki so izpolnjevali mladi in anketo, ki je

bila namenjena posameznikom, dru"tvom, zavodom, ..., ki so aktivni v KC Pekarna.

Za izdelavo same opreme bomo vklju#ili srednje"olce gradbene, lesarske, kovinarske, ... "ole,
"tudente arhitekture, likovnike, ... ki bodo svoje znanje uporabili tudi v kreativni praksi, pri tem jim bodo
pomagali strokovnjaki, ki imajo dolgo kilometrino prakse in ob#utek za realizacijo. V letu 2013 bomo
tudi povabili strokovnjake, ki bodo na zanimiv in privla#en na#in v ve#ih predavanjih predstavili

mo!nosti deficitarnih poklicev in njihovo delo in dose!ke.

Otvoritev postavljene urbane opreme v Kulturnem centru Pekarna bo v juniju 2013.

2. Analiza potreb e po urbani opremi v Kulturnem centru Peka rna med mladimi (Analiza
anketnega vpralalnika / Spletna anketa na temo EUrbana oprema v Kulturnem centru
PekarnaC)

V tem poglavju smo raziskovali potrebe po urbani opremi v KC Pekarna med mladimi. Anketiranje je
potekalo triindvajset dni, od 20. 11. 2012 do 13. 12. 2012. Anketni vpra“alnik, katerega ciljna skupina
so bili mladi med 15 in 29 letom, je bil posredovan preko elektronske po"te, predan v fizi#ni obliki ter

objavljen na socialnih omreljih.

Spletna anketa je dosegljiva na: http://www.infopeka.org/weh/?p=25392

Preko spleta je bilo v celoti re"enih 78 anket, v fizi#ni obliki pa 7, kar pomeni, da je med 213 mladimi,
ki so Kkliknili na anketo oz. med 157 mladimi, ki so jo za#eli izpolnjevati, 84 mladih, ki je anketo re"ilo v

celoti.

Predhodno je potrebno poudariti, da so v analizo rezultatov, ki je prikazana v nadaljevanju, vklju#eni
tudi odgovori oseb, ki ankete niso re"ile do konca. Spodnja tabela prikazuje dele! oseb, ki so na

anketo le kliknile, dele! oseb, ki so anketo le delno re"ile ter dele! oseb, ki je anketo re"ilo v celoti.



Spodnja tabela prikazuje dele! oseb, ki so bodisi kliknile le na nagovor ankete bodisi na anketo ali, ki

so anketo za#ele izpolnjevati, jo delno izpolnile ali jo kon#ale.

Kumulativni status Frekvenca Stopnja
Klik na nagovor 307 100%
Klik na anketo 213 69%
Za"el izpolnjevati 157 51%
Delno izpolnjena 157 51%
Kon"al anketo 84 27%

1. Vpralanje: Obkroli spol in starost

Graf 1: Spol in !tevilo anketiranih
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Iz grafa je razvidno, da je na prvo vpra“"anje odgovorilo skupaj 144 !'ensk in 88 mo"kih od tega:
$enske:

- 14 lensk je bilo starih med 15 in 17 let

- 60 !ensk je bilo starih med 18 in 21 let

- 45 lensk je bilo starih med 22 in 25 let

- 25 lensk je bilo starih med 26 in 29 let

- 43 mo"kih je bilo starih med 15 in 17 let
- 22 mo"kih je bilo starih med 18 in 21 let
- 12 mo"kih je bilo starih med 22 in 25 let
- 11 mo"kih je bilo starih med 26 in 29 let.



2. Vpralanje: Kako pogosto obiskuje" kulturni center pekarna?

Tabela 2: Pogostost obiskovanja Kulturnega centra Pekarne

Odgovor Frekvenca Dele#
N [%]

zelo pogosto 8 5,10
pogosto 15 9,55
ob"asno 24 15,29
redko 57 36,31
nikoli 53 33,76
skupaj 157 100,00

Graf 2: Pogostost obiskovanja Kulturnega centra Pekarne
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Iz grafa in tabele zgoraj je razvidno, da je na drugo vpra"anje odgovorilo 157 oseb. Pribli'no tretjina
(33,76%) anketirancev Kulturnega centra Pekarna sploh ne obiskuje, dobra tretjina (36,31%) pa tja
zahaja le redko. Preostala tretjina (skupaj 29,94%) je ciljna skupina na"e ankete, ki KC Pekarna

obiskuje zelo pogosto, pogosto ali ob#asno.



3. Vpralanje: Kaj bi v Kulturnem centru Pekarna spremenil/ -a, dodal/-a, ...(mi"ljen je zunaniji prostor -

ark,...

?

To vpra"anje je bilo zastavljeno le osebam (n=57), ki so na drugo vpra"anje odgovorile pritrdilno, kar

pomeni, da obiskujejo KC Pekarna (pogostost obiskovanja ni pomembna).

Odgovori so sledeti: (nekateri odgovori so se pojavili tudi ve#krat 0z. so si bili med seboj zelo podobni)

Dejanski park, vsaj priblilek temu, kar je bilo v#asih, da se lahko mladi zbiramo na klopcah v
naravi preden odjadramo do gostiln

Ve# klopi zunaj oz. da bi bil prostor bolj urejen, lalje dostopen tudi za ve#je dru'be.

Definitivno klopce in ko"e ter pa kak"'ne manj'e mizice, kak"ne zabavne re#i D gugalnice,
vise#a mrela, vrtiljak%

Klopi za sedet, smeti"#ne kante.

Vet rastlinja, ve#ji park, ve# klopi.

Obnovitev Pekarne.

Tlakovana tla.

Tree house.

Kak"ne vise#e kupole v katerih bi se dalo sedeti, viseti, vrteti.

Malo bolj bi uredila.

Bolj urejena okolica.

Odstranila bi kurd-e.

Dodala bi klopce.

Dodala bi ve# klopi, miz ko"ev. Okolico bi uredila tako, da bi bila bolj urejena in #ista, v stilu
parka, kamor bi lahko zahajali.

Ni#.

Ne bi spremenila ni#esar.

4. Vpralanje: Ali potrebuje" / pogre"a" v Kulturnem centru Pekarna prostor na prostem, kjer lahko

sedi" in #aka" na za#etek koncerta, #ilauta", ...?

Tabela 3: Ali potrebuje!/pogre!a! v Kulturnem centru Pekarna prostor na prostem, kjer lahko

sedi! in "aka! na za"etek koncerta, "ilauta!,...?

Da

53

Ne

9




Graf 3: Ali potrebuje!/pogre!a! v Kulturnem centru Pekarna prostor na prostem, kjer lahko

sedi! in "aka! na  za"etek koncerta, "ilauta!,...?
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Na 4. vpra"anje je skupaj odgovorilo 62 oseb. Iz zgornjega grafa lahko razberemo, da velika ve#ina
mladih, ki obiskuje KC Pekarna, pogre"a prostor za drulenje in spro"#anje na tem obmo#ju. Kar 53
oseb (85, 48%) je na vpra“anje odgovorilo pritrdilno, 9 oseb (14,52%) pa je s trenutnim stanjem

zadovoljnih.

5. Vpralanje: Kateri elementi urbane opreme manjkajo v Kulturnem centru Pekarna? (mo'nih je ve#

odgovorov)

Graf 4: Kateri elementi urbane opreme manjkajo v Kulturnem c entru Pekarna?
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Iz zgornjega grafa, ki prikazuje manjkajo#e elemente urbane opreme v KC Pekarna, lahko razberemo,
da so med najpomembnej"imi urbanimi elementi urbane opreme klopi (ta odgovor je ozna#ilo 43
anketirancev), na drugo mesto so mladi uvrstili ko"e, na tretjo lu#i in na #etrto mesto stole. V dobri
meri so zastopane tudi stiskalnice za plo#evinke, mize in paviljon, v manj'i pa "e gugalnice in

sen#niki.

Med anketiranimi osebami, jih je osem odgovorilo tudi pod to#ko EdrugoC, kamor so navajali sedette
manjkajo#e kose opreme:

- igri"#a

- pokrite povr'ine s sedi"#i

- vise#a mrela

- vise#a mrela, stil pustolovskega parka (na vi"ini)

- #ilaut vrtiljak

- hi"nik, urbana igrala

- zamenjava vrat na wc-jih

- projekcijska povr'ina, ali velik LCD display

- hamburgeriji

- solidarnost

6. Vpralanje: Katerega "strokovnjaka", ki bi na zanimiv in privla#en na#in predstavil mo!nosti

deficitarnih poklicev, svoje delo in doselke, bi lelel/ -a poslu“ati? (Deficitarni poklici so tisti poklici, pri

katerih na trgu niso zapolnjena vsa delovna mesta.)

Na to vpra"anje so anketiranci odgovarjali (nekateri odgovori so se pojavili ve#krat):
- strokovnjak s podro#ja Enaravne gradnjeC
- oblikovalec, dizajner
- arhitekt
- sanitarni inlenir
- inlenir gradbeni"tva
- elektri#tar
- muzikolog
- glasbenik
- psiholog
- urar, mizar
- #evljar
- razli#ne strokovnjake, mo!nost prisluhniti ustvarjalcem na razli#nih podro#jih

- zavod za zaposlovanje



7. Vpralanje: Ali bi lelel/-a aktivho sodelovati pri projektu "Urbaniziraj zase!" (izdelavi opreme,

postavitvi, ...)?

Tabela 4: $elja po akti vnem sodelovanju pri projektu "Urbaniziraj zase"

Odgovor Frekvenca Odstotek [%]

NE 53 66,25
DA 26 32,50
neveljavni |1 1,25
Skupaj 80 100,00

Graf 5: $elja po aktivnem sodelovanju pri projektu "Urbaniziraj zase"
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Na zadnje zastavljeno vpra“"anje, ki se nana"a na !eljo po sodelovanju v projektu "Urbaniziraj zase",
je uspelo odgovoriti 80 anketirancev. Kljub uspe"no zaklju#eni anketi so na vpra“"anje v ve#ini
(66,25%) odgovarijali z "Ne", kar pomeni, da ne !elijo sodelovati pri projektu; !eljo po s odelovanju je

izrazila pribli!no tretjina (32,50%) anketiranih.

3. Analiza potrebe po urbani opremi v Kulturnem centru Pekarna aktivnih v KC Pekarna

(posamezniki, dru'tva, zavodi, ... )

Anketiranje je potekalo petnajst dni, od 3. 12. 2012 do 17. 12. 2012, kjer smo raziskovali potrebe po
urbani opremi med posamezniki in organizacijami, ki delujejo v KC pekarna. Anketni vpralalnik je bil
vro¢en osebno. Ciljna skupina so bili posamezniki, neformalne skupine, dru'tva, zavodi, podjetja, ki

delujejo v Kulturnem centru Pekarna.

Anketo je v celoti relilo 14 oseb, ki delujejo v Kulturnem centru Pekarna, kot so posamezniki,
neformalne skupine, dru'tva, zavodi, podjetja. Njihove odgovore bomo v nadaljevanju obdelali in

prikazali analizo pridobljenih podatkov.



1. Vpralan je: Obkroli: posameznik/ -ca, neformalna skupina, dru'tvo, zavod, podjetje

Graf 1: Organiziranost
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Iz grafa je razvidno, da je na prvo vpralanje odgovorilo

b 9 anketiranih oseb deluje v KC Pekarna, kot posamezniki

b 1 anketirana oseba deluje v KC Pekarna v neformalni skupini
b 2 anketirani osebi delujeta v KC Pekarna v okviru dru'tva

b 2 anketirani osebi delujeta v KC Pekarna v okviru zavoda

b 0 anketirancev, ki delujejo v KC Pekarna, kot podjetje.

2. Vpralanje: Ali je v KC Pekarna potrebna urbana oprema (mize, stoli, klopi, luli, ...), ki bi izbolj"ala

pogoje uporabnikom in obiskovalcem za izvajanje dejavnosti in prezivljanjem prostega ¢asa?

Tabelal: Ali je v KC Pekarna potrebna urbana oprema

6%



Graf 2: Ali je v KC Pekarna potrebna urbana oprema
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Iz zgornjega grafa in tabele je razvidno, da velika velina anketiranih izrala potrebo po urbani opremi,
kot so mize, stoli, klopi, luli, " Z da je odgovorilo 12 oseb, kar zna#a 86% anketiranih. 2 osebi (14%)

pa sta s trenutnim stanjem zadovoljni.

3. vpralanje: Kateri elementi urbane opreme manjkajo v Kulturnem centru Pekarna? (mo'nih je ve"

odgovorov)

Graf 3: Kateri elementi urbane opreme manjkajo v Kulturnem centru Pekarna?
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Iz odgovorov na tretje vpralanje so anketiranci oznalili, da so v KC Pekarna potrebni ko!i za smeti, s
tem se strinja skoraj velina, sledijo klopi, luli in paviljon ter gugalnica. Srednje zastopane so mize in
stiskalnice za plolevinke, manj zastopane pa so stoli in sen!niki.
Tri osebe, ki so na tretje vpralanje med drugimi odgovorile z EdrugoC, je kot odgovore naltelo
sledele:

- urbanaigrala

- letni oder

- streha v primeru delja.

4. vpralanje: Ali ste pripravljeni sodelovati pri projektu (pomo! pri izdelavi ali postavitvi urbane

opreme, ...)?

Graf 5: $elja po aktivnem sodelovanju pri projektu "Urbaniziraj zase"

I"H$"08 () *+,-.,+/) +&Y6*(%.$"#.$"+()0-1.

. CDII
HEF"

Iz grafikona je razvidno, da je velika velina ( kar 86%) na zadnje vpra“"anje odgovorila pozitivho, kar

pomeni da so izrazili lelijo po sodelovanju pri projektu. Le 14% anketiranih ne !e li sodelovati.

4. Povzetek

Anketa za mlade in anketa za posameznike, neformalne skupine, drultva, zavode, podijetja, ki delujejo

v Kulturnem centru Pekarna zajemata primerljiva vpralanja, na podlagi katerih smo naredili primerjavo

med odgovori obeh ciljnih skupin.
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Kot prvo lahko primerjamo odgovore na letrto vpra"anje pod tolko dva (analiza anket namenjenih

mladim) in odgovore na drugo vpralanje pod to"ko tri (analiza anket namenjenih posameznikom,
neformalnim skupinam, drultvom, zavodom, podjetjem, ki delu jejo v Kulturnem centru Pekarna). Oboji
odgovarjajo na vpralanje, "e je urbana oprema v KC Pekarna potrebna. Odgovori v obeh analizah so
skorajda identi!ni. Iz analize anket namenjenih mladim je 85,48% mladih odgovorilo z da in 14,52% z
ne, v anketi namenjeni posameznikom, neformalnim skupinam, dru!tvom, zavodom, podjetjem, Ki

delujejo v Kulturnem centru Pekarna pa je 86% anketiranih odgovorilo z da in 14% z ne.

Pod zapovrstno "tevilko pet se v obeh anketah nahaja identi#no vpra'anje, ki spra'uje: EKateri
elementi urbane opreme manjkajo v Kulturnem centru Pekarna?C. 1z obeh analiz smo ugotovili, da se
tukaj odgovori pod drugo in tretjo to#ko malo razlikujejo. 1z analize anket namenjenih mladim pod
drugo to#ko je razvidno, da so v KC Pekarna nujne klopi, sledijo jim ko"i in lu#i, najmanj nujne pa
stiskalnice za plo#evinke, gugalnica in sen#niki. Iz analize anket namenjenih posameznikom,
neformalnim skupinam, dru"tvom, zavodom, podjetjem, ki delujejo v Kulturnem centru Pekarna pod
tretjo to#ko je razvidno, da so v KC Pekarna nujni ko"i, sledijo jim klopi, lu#i in paviljon, najmanj nujni

pa so stoli in sen#niki.

Tudi zadnji vpralanji v obeh anketah, pod drugo to"ko je to sedmo vpralanje pod tretjo to"ko pa "etrto

vprasanje, sta identi¢ni in sprasSujeta Ce so anketirane osebe pripravljene aktivnho sodelovati pri
projektu. Tu smo iz obeh analiz ugotovili, da se odgovori pod drugo in tretjo to'ko popolnoma
razlikujejo. 1z analize anket namenjenih mladim pod drugo to¢ko je 66,25% mladih odgovorilo z ne in
32,50% z da, v anketi namenjeni posameznikom, neformalnim skupinam, drultvom, zavodom,

podjetjem, ki delujejo v Kulturnem centru Pekarna pa je 86% anketiranih odgovorilo z da in 14% z ne.

Na podlagi analiziranja primerljivin vpralanji iz druge in tretje to"ke smo ug otovili, da se velika velina
anketiranih strinja, da KC Pekarna potrebuje urbano opremo. Razlike se pokalejo v drugi primerjavi,
kjer mladi najbolj pogre!ajo klopi, sledijo pa koli za smeti, posamezniki, neformalne skupine, drultva,
zavodi, podjetja, ki delujejo v Kulturnem centru Pekarna pa najbolj pogre!ajo kole za smeti, sledijo pa
jim klopi. Oboji pogre!ajo !e lu"i, najmanj pa pogre!ajo sen"nike. V tretji primerjavi pa smo ugotovili,

da se odgovori popolnoma razlikujejo, saj mladi v velini (66,25%) ne " elijo aktivno sodelovati pri
projektu. Mnenje anketirancev, ki so delujejo v Kulturnem centru Pekarna kot posamezniki, neformalne
skupine, dru'tvo, zavod ali podjetje, pa je ravno obratno, saj vecina (86%) !eli sodelovati. Na podlagi
te ugotovitve, bomo mladim obiskovalcem Kulturnega centra Pekarna vedno omogolili vkljulitev v
projekt. Mladi so se e lahko vklju"ili v projekt na podlagi prijave na Javni nate"aj, v letu 2013 pa bodo

prav tako lahko sodelovali v razli'nih aktivnostih.
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